色彩理论研究与色彩应用——

分析《北京出租车色彩设计方案》
（内容摘要）色彩理论指导色彩应用，通过色彩设计方案实施验证色彩理论的实用价值。
在设计方案中选定的色彩转换成实色需要色彩调整经验。电脑中的显色只能作为色彩设计意图、方向的示意，而无法表现真实的色彩。从设计到实施，我们需要解决色彩与材料结合后在使用空间中的总体效果。
熟悉色彩的特性、掌握颜色的化学变化，组合各种色彩要素，在我们的色彩设计教学中应当成为关注点。
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一 北京出租车色彩设计的缘起
北京申奥成功后，为了加快向现代化国际都市迈进的步伐，建设具有国际先进水平的城市出租汽车行业，体现出租车的窗口服务行业形象与流动风景线的内涵，北京市政府决定在2008 奥运会前对出租车进行更新，北京市运输管理局邀请清华大学参预对出租车的外型总体形象进行规划设计。设计方案由美术学院工业设计系承接。

北京市运输管理局对设计方案的要求为：设计应采用民族传统与现代城市相结合的色调和线条，满足市民和旅游者的视觉感官习惯和感受；符合环境心理学要求，有利于平稳驾驶员和乘坐者的情绪；多套色，并要有出租行业统一的基础色调，以体现行业的统一性。
二 出租车色彩方案的创意
根据北京市运输管理局的要求，我们对北京的地理、气候、民俗、建筑、路况等做了调研与分析，以北京是历史古都、政治中心、文化中心等状态为设计定位的依据，并把这些信息以色彩概念的方式体现概括。最后选定的设计方案为《中华北京》。（图1）
《中华北京》方案的创意源于中国的《阴阳五行》的《五色说》。中国古代哲学思想中认为：世界是由“金木水火土”构成，“金木水火土”的相生相克，使世界消生变化。《五色说》中的五色分为正五色与间五色，是阴阳五行、四时、四方的象征，而黄色是中央土的象征。北京是中国的古都皇城，是现代中国的首都，因而选用位于中央的黄色作为出租车的基色，选用象征四时四方的八种色，代表祖国的四面八方，作为辅助色配合基色使用。整套方案在统一中又有丰富的变化，充满着中国传统哲学、美学的意蕴。（图2）
《中华北京》的色彩方案选用的统一色配多色的用色方案，既有明确的行业标识色，又符合了人追求变化及需求全色相的视觉心理；在色彩定位方面，针对北京市的特性，配合北京城的地理、气候、人文，尤其是北京城市建筑色彩与北京市民着装颜色的习惯确定色彩，调节实色用色的明度与纯度：把八个配色——青、绿、赤、红、碧、白、玄、紫的色彩感觉调节到理论上与传统理念相同但又具有现代美感、能够被世界范围人接受欣赏的程度；使车身颜色取得与城市整体色彩的协调，在现代交通工具中融入了国传统文化的韵味，充分体现了中国的特色，达到北京的出租车形象独树一帜设计效果。                          
《中华北京》系列色标（图3、4）
基色：尊黄

北： 玄、紫    东： 青、绿     南： 赤、红       西 ：白、碧  
三 色彩研究与应用
从色彩研究的角度看色彩，色彩应当是变化的，因为有了色与色之间的差别与对比，才会显得每一个颜色都好看。无论是选择了什么颜色，当这个颜色单一、大量的使用、出现，都会在人的视觉心理上引起平淡、单调、厌烦的反应，回想北京曾经出现过大量的黄色出租车，被人们戏称为蝗虫；当众多的红色出租车奔驰在大街小巷，拥堵在十字路口时，又易引起人们心理上的燥乱。在《中华北京》方案的用色方法中，选用黄色为出租行业的标志性色彩，作为统一色调的基础色，选用了八个颜色作为不同出租车公司的代表色，成为变化色。模拟出租车在车流中流动的路况：人们的视场中出现的是流动的不同颜色的出租车，车流堵塞时，出租车变化的色彩可以引起人们视觉兴趣，减轻人们焦躁的情绪。利用色彩的变化调节人的情绪，避免因某一个颜色大量出现而造成的弊病。色彩调节是色彩理论的重点，是色彩应用中解决实际问题的重要方法。
使用功能决定颜色的选定，前提是要对色彩特性有深刻的认识。例如：高纯度色的特征是鲜艳强烈，色彩倾向明确，对人的心理作用明显。低纯度色的特征却是柔和，色彩倾向不明确，对人的心理作用较弱。

在色彩使用中，高纯度色大面积使用或者连续使用，或者某一个颜色大量大面积的使用，容易在人的心理上造成饱和感和视觉疲劳，从而产生厌倦情绪，过于变化的颜色会在人的心理上造成嘈杂不安的不良影响；分析北京出租车以前的色彩状态，无论是鲜艳的黄色时代，还是单一的红色状态，在色彩感觉上都无法避免这些弊病。人的视觉追求变化，色彩设计要熟知色彩的这些特性，以便满足人的心理需求，建造和谐的视觉环境。
色彩的使用应当是以人为本，以人为轴心展开的。从局部看颜色，出租车身的颜色和人的颜色形成的强烈颜色对比即会影响乘车者也会影响旁观者的情绪。举一个例子：武汉的部分出租车是鲜艳的柠黄色，在冬天的武汉，本人跟踪柠黄色的出租车穿越武汉的大街小巷，观察柠黄色的出租车在武汉在当时的气候与景色中穿梭时，与建筑、人群形成的色彩相互关系与相互影响，观察结果为：当柠黄色的出租车和武汉的街道对比时，显得街道不够干净清爽；和人对比时，大部分的人被对比的肤色灰暗，服装颜色不够清洁。从色彩理论上讲，武汉出租车使用高纯度柠黄色在总体色调纯度偏低的大空间里出现，这种用色方法属色强调，色强调的定义为：小面积的强调色会产生张力，成为视觉的焦点，高纯度高明度的高纯度小面积强调色会降低大面积相邻色的注目程度使相邻色失色。通过在这种场合的色强调现象我们应当总结为：强调色突出了本身，会使其他相关色变的更为不突出。过于的强调会使相邻接的颜色失色。武汉城市虽然临着长江并没有广东福建的那种清秀透彻，城市建筑明度不高，居民肤色较深，所以，武汉的出租车不适合高纯度的柠檬黄色。

设计中，任何色彩规律的使用都要适合于对象，尤其是色彩的应用要从属于人，从属于人的环境，达到以人为主才是正确的应用。
 北京出租车色彩设计方案中，针对交通工具的功能特性与出租行业的需求，预定达到的色彩效果以距离来划分，分为远、近两个色彩视觉范畴，这样即符合交通工具的色彩观赏又符合了出租车行业的实用需求。例如：在远视觉范畴处看车身整体是深色与浅色的组合，不同颜色的车身之间的色差统一大于对比，无论是蓝色还是紫色红色与绿色，并不那么明显，尤其在天光的反射下色味被减弱，显示的是统一和谐，突出的是黄色——行业的标识色。在远距离时，乘客无需注意出租车上部的颜色，但行业标识性的黄色极易辨认。由于把相对明亮鲜艳的黄色放在车身下部，处于人水平视线的下方，在环境中不会引起不良反应。随着车的移动越到近处颜色越清晰，在近距离的视觉范畴内，不同车身颜色清晰的变化、多样的显示，在人的心理上亦有不同的感受。

总体的看，在人的视线中无论怎么随机，出租车的颜色都在变化中。当不同颜色的出租车在道路上车流中行驶，避免了色彩缺乏变化在人心理上造成厌倦情绪。同时，车身下部的相对明亮的黄色和路面的低纯度灰色形成强烈对比，视觉清晰度高，符合功能需要，并且有提升车身外观美感的作用。（图5、6）

四 色彩设计方案实施
实施设计方案需要把方案中定义的颜色转变为有材质关系的实色，需要对颜色确认，这个环节很有趣也很关键。一个色相本身就会因不同的改变方法而产生不同的感觉，在色彩组合中只要参与组合的一方变化，组合的效果就会变化，也更会因材质不同而产生不同的效果。所以在色彩实施中确定色彩设计中的颜色是新一轮的色彩思考。有这样的例子：当确定了设计方案后，运输管理局相关人员带着方案到生产线去商谈制作样车，因为黄色有各种不同色味，根据方案无法确定使用哪个黄色。由此可知，在设计方案中所选定的颜色只能是方向性的，需要设计者去在实色中寻找或创造自己要的颜色。 

设计方案中的色彩或者说颜色色面积是概念的，平面的，没有加入使用环境影响的色彩往往不具真实效果也不会生动，因此，积累了用色经验在色彩方案实施的时候，才会有更精确更适用的颜色选择。这是我们在课堂上要重视的问题。
调色的过程也是一个思考与试验的过程，，由不同色母组合的外貌相同的颜色，会产生不同的层次变化，同样的蓝色使用不同的成分组合，尤其是在外光下观察效果更为不同，直接影响效果。所以在调色时颜色组合的成分是至关重要的问题。要考虑车在天光下的颜色、考虑油漆喷涂在三度空间的车身上后的色变化等。无论小面积还是大面积，都要在室内室外观察颜色效果。

一块颜色的生成，不仅是最初的创意与感觉，还有材质，工艺，生产线的限制，最根本的还是由经济效益来决定，一个最现实的例子：出租车实色喷涂中样车比大批生产的车颜色美观。因为样车喷涂时，可以把车的两个颜色分别人工操作，两个颜色不重叠就不会减色，生产线上无法做到样车的喷涂方法。如果采用这种方法喷涂，成本要提高很多。生产线只能整车喷涂完颜色后，再把黄色罩在深色上，无论如何注意黄色的遮蔽度，也无法完全消除深底色对黄色的影响。所以设计的先期要了解生产线的限制，尽量使设计能在生产线上实施，避免不利因素影响预期效果。（图7、8）
五 检验设计实施后的效果
汽车的颜色是活动的色彩，汽车在空间移动中向我们展示不同的效果。新出租车运营行驶后，追踪观察在不同条件下的色彩效果及使用效果是一件必须做的工作，这样方便积累用色经验，验证色彩理论。
1  与城市环境色彩的协调性
北京市的出租车同时兼具北京市政的形象，同汽车消费市场又不相同，要求色彩相对统一稳定，更要适应快速变化发展中的城市。因此出租车的颜色也具有其特殊性。
在新出租车投入使用后，有质疑为什么出租车的颜色不够鲜艳靓丽，有提出黄色和绿色怎么能配在一起等。没有颜色是所有人都喜欢的，但是作为公共设施的设计者应该考虑的是城市的整体色彩效果，尤其是在喧嚣的城市里如何能减少视觉污染，而不是强调设计的物象本身有多么漂亮抢眼。选用比较凝重的中等纯度色为北京市出租车的颜色，其原因为出租车是北京市内数量最多的公用车，作为公共交通工具日夜在城市道路上流动，如果不能和谐的融入城市的大环境，做不到视觉环保，则是设计的失败。设计过程中做色彩定位，做模拟设计，模拟在城市道路运行的场景，模拟在拥挤的路段、在胡同旧区的场景，模拟在豪华酒店、机场等地方运行的场景，通过比较，凝重的中等纯度色既能够适合北京城市的各方面状况又能够显示出中国首都出租车的品位。
色彩的使用要符合对象的功能，并不是孤立的看设计对象好看就好，因为任何设计的使用都与周围的使用环境相关联，所以，设计对象放在使用环境中能够产生和谐的色彩效果才是好的设计。色彩设计的定位，应当是对各物体之间的整体色彩关系的调整与和谐，应当强调总体的美感。
2  行业标识是否容易辨认
  做出租车运营行驶时的行业标识是否容易辨认的测试。

通过对出租车在不同季节、不同区域的观察，在早晨、白天、夜晚不同时间段的观察及不同天气条件下观察，出租车的行业标识色在任何一个空间、时间片段中均达到了易于辨认、醒目的行业性要求。（图9-15）
3  出租车色彩与人和其他车辆的色彩关系

通过在不同季节的观察，在早晨、白天、夜晚不同时间段的观察及不同天气条件下观察，出租车上部颜色在易于识别的前提下，没有与私家车形成大反差强对比，出租车的颜色在区别于私家车的同时又和谐于社会车辆的颜色：出租车的行业色彩在任何一个时间、空间片段中，没有存在不良色彩影响，所以不存在色彩污染问题。
当乘客和出租车处于近距离时，出租车的颜色不会把人物对比的产生不良感觉，出租车的颜色和人的总体色彩能够和谐。先期设计方案中的色彩理论应用效果良好。（图）

结论
  《出租车色彩设计方案》的设计与实施是理论研究服务于社会的实践，对于我们来说更是教学结合实践的平台，在这个平台上检验了专业理论研究的科学性、实用性；把专业理论研究转换为实用功能，通过理论与实践的相互作用完善理论，对于一个教师而言，最大的利益是增进丰富了课堂教学。
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